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FUR KINDER

Tfuerkinder.de

Auch in einem reichen Land wie Deutschland stellen Kinder ein Armutsrisiko

dar. Finanzielle Erleichterung brichte eine Senkung der Mehrwertsteuer fiir
bestimmte Produkte und Dienstleistungen fiir Kinder, so wie es der Bundesver-
band Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller e.V. (BDKH) fordert. Er unterstiitzt
die Initiative ,7 % fiir Kinder“. Lioba Hebauer sprach mit Sprecher Sven [versen
(AGF) iiber den aktuellen Stand der Kampagne.

WAS IST MEHR WERT?

Hat die Politik das Thema , Mehrwert-
steuersenkung fiir Kinder aktuell auf
ihrer Agenda? Im Wahlprogramm der
groBen Parteien ist es zumindest nicht
zu finden.

Um das Thema ist es ruhig geworden.
Auf européischer Ebene soll die entspre-
chende Richtlinie iiberarbeitet werden,
wobei vor allem Steuerausfille verringert
und der administrative Aufwand sowie
die Komplexitat der Umsatzbesteuerung
gemindert werden soll. Die Forderung
von Familien beziehungsweise soziale Er-
wagungen sind nicht die Motivation. Zu-
mindest ist eine weitere Flexibilisierung
des Systems der reduzierten Mehrwert-
steuer dabei im Gesprach, womit der na-
tionale Handlungsspielraum erweitert
werden konnte.

Im Bundestag ist der reduzierte Mehr-
wertsteuersatz immer mal wieder The-
ma, meist jedoch indirekt, wie zum Bei-
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spiel im Januar, als Gber Emdhrung
gesprochen und die Anwendung des re-
duzierten Satzes auf gesunde Ernahrung
beziehungsweise Kita-Essen vorgeschla-
gen wurde.

Fiir welche Produkte/Produktgruppen

oder Dienstleistungen setzen Sie sich

besonders ein und warum?

Die Abgrenzung von Produkten fiir Kin-

der ist teilweise schwierig. Da dies immer

wieder kritisch angemerkt wird, haben

wir als Diskussionsgrundlage eine Liste

von Produkten definiert:

@ Kinderwagen und Buggys

® Gesamter Babybedarf mit Pflege und
Erndhrung (Cremes, Ole, Pflegetiicher,
Sauger, Babyflaschen, Beikostwarmer
Trinklernbecher und mehr) ebenso
Kleinkindpflege-Produkte (Kinderzahn-
creme, Kinderzahnbiirsten oder
Kindershampoo beispielsweise)

@ Babywindeln

@ Baby- und Kinderkleidung bis
einschlieBlich GroRe 176

® Baby- und Kinderschuhe bis
einschlieBlich Grofke 35

@ Schulranzen

@ Schreibhefte, Fiillfederhalter und
sonstiger (iblicher Schulbedarf
(Lineale, Geodreiecke, Stiftemappen,
Zeichenblocke)

@ Knete, Buntstifte, Filzstifte, einfache
Malfarben wie Farbkisten, Fingerfar-
be, Wachsmalstifte plus Zubehor
wie zum Beispiel Schiirzen, Pinsel,
Kinderscheren

@ Kinderautositze

® Schul-und Kita-Essen

@ Lauflernrider, Kinderroller, Dreirdder
und Kinderfahrrader einschlieflich
Schutzhelme

@ Kinderspielzeug und Gesellschafts-
spiele fiir Kinder bis zwolf Jahre




Nach dem Vorschlag der EU-Kommissi-
on im vergangenen Jahr kénnten
bereits heute bestimmte Angebote und
Produkte hierzulande mit niedrigeren
Satzen angeboten werden.

Ja, das stimmt - ist jedoch, wie so oft,
auch Auslegungssache. Aus unserer Sicht
waren zum Beispiel Schul- und Kita-Essen,
Autokindersitze und die Kinderbetreu-
ung bereits qualifiziert. Fiir Babybedarf
und Windeln musste die Richtlinie sehr
weit ausgelegt werden. Mit der Reform
auf EU-Ebene konnte das erleichtert wer-
den, jedoch bleibt abzuwarten, in welche
Richtung sich diese entwickelt.

Was sind die Argumente dafiir, dass
der Regelsteuersatz bei Windeln & Co.
bleibt, aber spezifische Branchen mit
ermaligten Steuersitzen unterstiitzt
werden?

Hinsichtlich bestehender Produkte und
Dienstleistungen gibt es zwei Effekte be-
ziehungsweise ~ Argumentationen: Es
dient der Wirtschaft oder dem entspre-
chenden Wirtschaftszweig wie etwa bei
der Mehrwertsteuersenkung fiir Hotel-
libernachtungen. Diese Argumentation
findet man haufig. Oder es handelt sich
schlicht um ein Beharren auf dem Status
Quo. Bei Produkten und Dienstleistun-
gen fur Kinder gibt es unterschiedliche
Gegenargumente: Die europdische Ebe-
ne erlaube es nicht: Ein rein formales Ar-
gument, dass nicht verhindern wiirde,
sich fiir eine Anderung der europiischen
Regelung und eine bessere Handhabung
auf nationaler Ebene einzusetzen. Oder
aber: Die Abgrenzung der Produkte sei
nicht klar genug. So kénnten etwa sehr
kleine Erwachsene davon profitieren,
wenn sie Kleidung fir Kinder kauften.
Eine leider sehr haufig auftretende Argu-
mentation - der vermeintliche Mitnah-
meeffekt und Missbrauch. Das kann
durch eine eindeutige Liste wie der unse-
ren umgangen werden. Das dritte Argu-
ment lautet, dass das System nicht weiter
verkompliziert werden solle. Bei anderen
Entlastungen galt dieses Argument je-

doch nicht. Sicherlich wiirde das System
dadurch nicht einfacher, aber eine Sen-
kung bei Kinderprodukten wiirde zumin-
dest dem originiren Gedanken des
reduzierten Mehrwertsteuersatzes ent-
sprechen.

Wie ist das gesetzgeberische/politische
Prozedere, damit bestimmte Produkte
mit einem ermifligten Mehrwertsteu-
ersatz belegt werden?
Die Anderung entspriche einer norma-
len Gesetzesanderung, also mit Geset-
zesinitiative, Gesetzesentwiirfen, Be-
handlung und Verabschiedung im
Bundestag und in dem Fall auch des Bun-
desrates. In einigen Fallen brauchte es je-
doch tatsichlich zundchst eine Anderung
der europaischen Mehrwertsteuerrichtli-
nie, daher misste sich die Regierung zu-
nachst hier stark machen.
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Bild: @AGF

Sven Iversen ist Sprecher der Kampagne
»7 % fiir Kinder” und Geschiiftsfiihrer
der Arbeitsgemeinschaft der deutschen
Familienorganisationen e.V.
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Bundesverband
Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller e.V.

Der Bundesverband Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller e.V. (BDKH)
unterstiitzt die Forderung flir eine Senkung der Mehrwertsteuer bei ausge-
wahlten Kinderprodukten, um junge Familien in Deutschland zu entlasten.
Der Verband mit Mitgliedsunternehmen wie Britax Romer, Rotho Babyde-
sign, Alvi, Lissig, Peg-Pérego, Dorel Juvenile (Maxi-Cosi), Chicco oder Joie
folgt der Initiative ,,7 % fuir Kinder”, die sich seit Jahren dafiir einsetzt, dass auf
Produkte und Dienstleistungen fiir Kinder statt aktuell 19 Prozent nur noch
die reduzierte Mehrwertsteuer von sieben Prozent erhoben wird. Gerade
niedrige Einkommen wiirden davon mehr profitieren als durch eine Einkom-
menssteuersenkung, so die Erkenntnis des Deutschen Instituts fir Wirt
schaftsforschung.

Alessandro Zanini, BDKH-Vorstandsvorsitzender und Sales Director Central
Europe & ltaly von Britax Rémer, sieht vor allem bei den Kindersicherheitspro-
dukten als klar definierbarer Kategorie positive Auswirkungen einer Mehr-
wertsteuersenkung. Die hochwertigeren Modelle, etwa bei den Autokinder-
sitzen, wiirden dadurch fiir Familien erschwinglicher. Gleichzeitig sinke der
Anteil der auf dem Gebrauchtwarenmarkt gekauften, dlteren Produkte, die
oft nicht mehr den neuesten Sicherheitsstandards entsprechen und mégli-
cherweise bereits Funktionen eingebilst haben. bdkh.eu
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